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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

Целью учебной дисциплины «Ивент-маркетинг» является формирование у слушателей 

комплексного представления о событиях как одном из ключевых инструментов успешной 

коммуникационной стратегии. 

 

2. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ ПО 

ДИСЦИПЛИНЕ (МОДУЛЮ), СООТНЕСЕННЫХ С ПЛАНИРУЕМЫМИ 

РЕЗУЛЬТАТАМИ ОСВОЕНИЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен обладать следующими 

компетенциями: 

 

Компетенция Индикаторы 

компетенций 

Результаты обучения 

ПК-2: способен 

подготовить проектное 
предложение для 
проведения 
социологического и 

маркетингового 

исследования 
(самостоятельно или под 

руководством) 

ПК-2.1.  

Описывает проблемную 

ситуацию  

ПК- 2.2. Обосновывает 
актуальность проекта для 
решения поставленной 

проблемы  

ПК-2.3. Согласовывает 
документацию, 

регламентирующую 

взаимодействие заказчика и 

исполнителя 
социологического 

исследования  

Знать: 
• теоретические аспекты 

событийного маркетинга; 
• принципы существования и 

динамичного развития рекламного 
рынка в России и за рубежом; 

• критерии оценки 

эффективности ивента (события); 
• принципы управления 
ивентом (событием). 

Уметь: 
• анализировать ивенты 

(события); 
• применять на практике 
технологии планирования и 

реализации ивента (события); 
• анализировать и оценивать 
эффективность ивента (события); 
Владеть:  
• навыками организации 

процесса создания ивента (события); 
• технологиями проведения и 

менеджмента ивентами (событиями); 

• навыками продвижения 
события 

 

3. УКАЗАНИЕ МЕСТА ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) В СТРУКТУРЕ 

ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ 

Дисциплина Б1.В.05.06 Ивент-маркетинг относится к части образовательной 

программы, формируемой участниками образовательных отношений, по направлению 

подготовки 39.03.01 Социология, направленность (профиль) «Социология маркетинга» и 

реализуется на третьем курсе в шестом семестре.  
Для освоения данной дисциплины обучающиеся используют знания, умения, навыки, 

которые они получили в процессе изучения дисциплин: «Основы маркетинга и рекламы», 

«Основы социологии маркетинга», «Социологические методы в маркетинговых 

исследованиях». 

Учебная дисциплина Б1.В.05.06 Ивент-маркетинг представляет собой 

методологическую базу для дисциплин, таких как: «Социология коммуникаций в 
маркетинге», «Социология потребления», «Дизайн в маркетинге». 
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4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) В ЗАЧЕТНЫХ ЕДИНИЦАХ С 

УКАЗАНИЕМ КОЛИЧЕСТВА АКАДЕМИЧЕСКИХ ИЛИ АСТРОНОМИЧЕСКИХ 

ЧАСОВ, ВЫДЕЛЕННЫХ НА КОНТАКТНУЮ РАБОТУ ОБУЧАЮЩИХСЯ С 

ПРЕПОДАВАТЕЛЕМ (ПО ВИДАМ УЧЕБНЫХ ЗАНЯТИЙ) И НА 

САМОСТОЯТЕЛЬНУЮ РАБОТУ ОБУЧАЮЩИХСЯ 

 
Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 зачетные единицы или 108 часов. 
 (из расчета 1 з.е. = 36 часов). 

К
ур
с 

С
ем
ес
тр

 

Т
ру
до
ем
ко
ст
ь 
в 
ЗЕ

 

О
бщ
ая

 т
ру
до
ем
ко
ст
ь 

(ч
ас

.)
 

Контактная работа 

В
се
го

 к
он
та
кт
ны
х 

 

ча
со
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И
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ни
х 
в 

ин
те
ра
кт
ив
но
й 
ф
ор
м
е 

Кол-во 

часов на 
СРС Кол-во 

часов 
на 
контро
ль 

Форма 
контроля 

ЛК ПР ЛБ 

О
бщ
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че
ст
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со
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их

 –
 н
а 

ку
рс
ов
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ту

 

3 6 3 108 12 28 - 40 8 68 - - зачет 
Итого: 3 108 16 26 - 40 8 68 - - зачет 

 

В интерактивных формах часы используются в виде групповых дискуссий. 

 

5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ), СТРУКТУРИРОВАННОЕ 

ПО ТЕМАМ (РАЗДЕЛАМ) С УКАЗАНИЕМ ОТВЕДЕННОГО НА НИХ КОЛИЧЕСТВА 

АКАДЕМИЧЕСКИХ ИЛИ АСТРОНОМИЧЕСКИХ ЧАСОВ И ВИДОВ УЧЕБНЫХ 

ЗАНЯТИЙ 

 

№ 

п/п 
Наименование темы (раздела) 

Контактная работа 
(час.) 

Всего 

контакт
ных 

часов 

Из них в 
интерак
тивной 

форме 

Кол-во 

часов 
на СРС 

Кол-во 

часов на 
контрол
ь ЛК ПР ЛБ 

1 Введение в событийный 

маркетинг, классификация 
событий 

4 8  12 2 22 

 

2 Инструменты событийного 

маркетинга, планирование 
события 

4 12  16 4 22 

 

3 Продвижение события, оценка 
эффективности события 4 8  12 2 24 

 

 Итого 12 28  40 8 68  

 Зачет       - 

 ИТОГО: 12 28  40 8 68 - 

 

Содержание дисциплины (модуля) 

Тема 1 Введение в событийный маркетинг, классификация событий 

Подходы к определению события. Определение и изучение событий. Терминология событий 

Перспективы сферы событий. Типология событий: религиозные, корпоративные, 
коммерческие/бизнес, культурные, музыкальные, спортивные, 
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политические/государственные, личные. Локальные и массовые события 
 

Тема 2. Инструменты событийного маркетинга, планирование события  

Технологии событийного маркетинга. Прямой маркетинг, телемаркетинг, мобильный 

маркетинг на службе у событийного маркетинга. Стадии процесса планирования: идея и 

предложение, исследование выполнимости, цели и задачи события, требования/условия 
выполнения, план выполнения, мониторинг и оценка.  Основные составляющие концепции 

события. Программа события. Паспорт события 
 

Тема 3. Продвижение события, оценка эффективности события.  
Способы продвижения события. Маркетинговая эффективность мероприятий. Цели 

маркетинговых мероприятий при организации события. Преимущества применения 
событийного маркетинга. Расчет бюджета мероприятия. Определение потенциальных 

спонсоров и инвесторов и разработка стратегии привлечения их капитала. Реализация целей 

события. Определение эффектов мероприятия 
 

6. ПЕРЕЧЕНЬ УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОГО ОБЕСПЕЧЕНИЯ, 

НЕОБХОДИМОГО ДЛЯ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

Основная литература:  

1. Кириллова, В.Л. PR в некоммерческом секторе / В.Л. Кириллова. – Москва ; 

Берлин : Директ-Медиа, 2015. – 127 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – 

URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=298176 

2. Марусева, И.В. Современный менеджмент (Классический и прикладной 

аспекты) / И.В. Марусева. – Москва ; Берлин : Директ-Медиа, 2018. – 540 с. : ил., схем., табл. 

– Режим доступа: по подписке. – URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494455 

 

Дополнительная литература 

3. Комарова, Л. К. Основы выставочной деятельности : учебное пособие для 
академического бакалавриата / Л. К. Комарова ; ответственный редактор В. П. Нехорошков. 
— 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2019. — 194 с. — 

(Университеты России). — ISBN 978-5-534-06841-2. — Текст : электронный // ЭБС Юрайт 
[сайт]. — URL: https://biblio-online.ru/bcode/441841(дата обращения: 20.12.2019) 

4. Лунева, Е.А. Современные маркетинговые технологии / Е.А. Лунева ; 

Минобрнауки России, Омский государственный технический университет. – Омск : 

Издательство ОмГТУ, 2017. – 112 с. : табл., ил. – Режим доступа: по подписке. – 

URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=493360 

 

7. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

(МОДУЛЯ) 

В образовательном процессе используются: 
− учебные аудитории для проведения учебных занятий, оснащенные оборудованием 

и техническими средствами обучения: учебная мебель, ПК, оборудование для демонстрации 

презентаций, наглядные пособия; 
− помещения для самостоятельной работы обучающихся, оснащенные компьютерной 

техникой с возможностью подключения к сети «Интернет» и обеспечением доступа в 
электронную информационно-образовательную среду МАГУ. 

 

7.1 ПЕРЕЧЕНЬ ЛИЦЕНЗИОННОГО ПРОГРАММНОГО ОБЕСПЕЧЕНИЯ 

7.1.1. Лицензионное программное обеспечение отечественного производства: 
не используется 
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7.1.2. Лицензионное программное обеспечение зарубежного производства: 
IBM SPSS Statistics 22 

Microsoft Office  

Coral Draw  

7.1.3. Свободно распространяемое программное обеспечение отечественного 

производства: 
не используется 
7.1.4. Свободно распространяемое программное обеспечение зарубежного 

производства 
не используется 
 

7.2 ЭЛЕКТРОННО-БИБЛИОТЕЧНЫЕ СИСТЕМЫ 

 

ЭБС «Издательство Лань» [Электронный ресурс]: электронная библиотечная система / 
ООО «Издательство Лань». – Режим доступа: https://e.lanbook.com/; 

ЭБС «Электронная библиотечная система ЮРАЙТ» [Электронный ресурс]: 
электронная библиотечная система / ООО «Электронное издательство ЮРАЙТ». – Режим 

доступа: https://biblio-online.ru/; 

ЭБС «Университетская библиотека онлайн» [Электронный ресурс]: электронно-

периодическое издание; программный комплекс для организации онлайн-доступа к 
лицензионным материалам / ООО «НексМедиа». – Режим доступа:  https://biblioclub.ru/. 

 

7.3 СОВРЕМЕННЫЕ БАЗЫ ДАННЫХ 

 

Электронные образовательные ресурсы (ЭОР) 

1) Информационно-аналитическая система SCIENCE INDEX  

2) Электронная база данных Scopus  

3) Базы данных компании CLARIVATE ANALYTICS  

4) Библиографические базы данных ИНИОН РАН. – Режим доступа:  
http://inion.ru/resources/bazy-dannykh-inion-ran/ 

5) Федеральная служба государственной статистики. – Режим доступа:  
http://www.gks.ru/ 

 

7.4. ИНФОРМАЦИОННЫЕ СПРАВОЧНЫЕ СИСТЕМЫ 

 

1. Справочно-правовая информационная система Консультант Плюс. – Режим 

доступа:  http://www.consultant.ru/ 

2. ООО «Современные медиа технологии в образовании и культуре». – Режим 

доступа:  http://www.informio.ru/ 

 

8. ИНЫЕ СВЕДЕНИЯ И МАТЕРИАЛЫ НА УСМОТРЕНИЕ ВЕДУЩЕЙ 

КАФЕДРЫ  
 

Не предусмотрено. 

   
9. ОБЕСПЕЧЕНИЕ ОБРАЗОВАНИЯ ДЛЯ ЛИЦ С ОВЗ 
 

Для обеспечения образования инвалидов и лиц с ограниченными возможностями 

здоровья реализация дисциплины может осуществляться в адаптированном виде, с учетом 

специфики освоения и дидактических требований, исходя из индивидуальных возможностей 

и по личному заявлению обучающегося. 
 


